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2022
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>Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

14.

ARIF  AHMED  WALEED  ARİF,  (2022).  The  impact  of  online  reviews  on  consumer  restaurant  and  hotel
selection  decision  in  Türkiye,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme  Ana
Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

15.

2021

NASIRI  AMIR  HOSSEIN,  (2021).  Effects  of  service  quality  and  supplier  efficiency  on  travel  agencies
performance:  Study  of  Incoming  travel  agencies  operating  in  Istanbul,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi-
>Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)
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aviation,  a  study  on  Ariana  Afghan  airlines,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü-
>İşletme  Yönetimi  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)
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ALSAWAIE  FARAH,  (2021).  The  effect  of  guerrilla  marketing  on  consumer  response  to  advertising  and
intent  to  purchase,  a  study on Generation Z,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü Eğitim Enstitüsü-
>İşletme (İngilizce)  Ana Bilim Dalı  (Tamamlandı)
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(Tamamlandı)

21.

AHMED AYESHA, (2021). Analyzing the effect of source credibility on cosmetic product choice: A study
on Youtube makeup videos, İstanbul Aydın Üniversitesi->Lisansüstü Eğitim Enstitüsü->İşletme (İngilizce)
Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

22.

ADALAT  KHAH  ABDUL  MUREED,  (2021).  Analyzing  the  relationship  between  consumer  confusion  and
brand  choice  on  surgical  mask  shopping  during  COVİD-19  pandemic,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi-
>Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme  (İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)
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BALCI TALİ DERYA, (2021). Havayolu taşımacılığında hizmet kalitesinin,  marka algısı ve müşteri sadakati
üzerindeki  etkisi:  Türkiye'de  havayolu  taşımacılığı  sektörü  üzerine  bir  uygulama,  İstanbul  Aydın
Üniversitesi->Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

24.

2020

AWOSEMO  BOWOFOLA  ADEMOLA,  (2020).  The  connection  between  product  awareness,  customer
retention  and  loyalty:  A  study  of  Wema  Bank,  Nigeria,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü  Eğitim
Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

25.

JEGEDE  JOBA  JOSEPH,  (2020).  The  effect  of  consumer  complaints  on  company's  reaction  to  the  social
media:  A study of  Twitter,  İstanbul  Aydın Üniversitesi->Lisansüstü Eğitim Enstitüsü->İşletme Ana Bilim
Dalı  (Tamamlandı)

26.

ELBALAWY  MOHAMMAD  M  H,  (2020).  Online  consumer  motivation  and  brand  engagement  on  social
media  :  A  study  on  instagram,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme
(İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

27.

GURBANOV RAMIL, (2020). Analyzing attitude toward internet ads and its effect on consumer choice: A
study  on  Instagram  ads,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü  Eğitim  Enstitüsü->İşletme  (İngilizce)
Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

28.

2019

SALEEM IQRA, (2019). The effect of patient's medical brand awareness on healing perception, İstanbul
Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme (İngilizce) Ana Bilim Dalı  (Tamamlandı)

29.

ABILOVA  FIRUZA,  (2019).  The  effect  of  product  innovations  on  consumer  decision-making  process,
İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme (İngilizce)  Ana  Bilim Dalı  (Tamamlandı)

30.

EL  YOUSFI  IBTİSSAM,  (2019).  The  effects  of  social  media  influencers  on  consumer  decision-making
process:  Study  in  Turkish  fashion  industry,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü-
>İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

31.

ELHACHADI  SANA,  (2019).  Personal  branding  on  instagram:  The  effect  of  influencers  on  consumer
decision-making process, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı
(Tamamlandı)

32.

ZIDAN KARIM HAMZA ABDELREHIM, (2019). Analyzing the role of social media on consumer preferences:
A study on Turkish service sector with conconjoint analysis, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler
Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

33.

KILMANOĞLU  MAHİR,  (2019).  Satış  gücü  yönetiminde  kişisel  markalaşmanın  müşteri  tercihine  etkisi:
Teknoloji sektöründe bir uygulama, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana
Bilim Dalı (Tamamlandı)

34.

NABİYEVA EMELİYA, (2019). Marka öğelerinin marka sadakati üzerine etkisi, İstanbul Aydın Üniversitesi-
>Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

35.

RACHDI CHAYMAA, (2019). Consumer expectations from the internet of things: A study on smart home
products, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

36.

JETARYIA  HAYDER  ABDULQADER,  (2019).  Analyzing  the  relationship  between  brand  love  and  brand
experience  in  the  automobile  industry,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme
Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

37.

ZALOVA ZAKİRA, (2019). The effects of personalized online promotions on consumer loyalty: A study in
Turkey, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

38.

AHSEN SAJID, (2019). Analyzing consumer expectations from e-retailers: "A study in Pakistan", İstanbul
Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

39.

AKINLOSE  JAMES  TİMİLEHİN,  (2019).  The  effect  of  crowdsourcing  on  social  media  in  new  product
development,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı
(Tamamlandı)

40.

KARIMI  MOHAMMAD  YAMA,  (2019).  Analyzing  the  factors  affecting  coffee  consumption  behavior  in
Turkey,  a  study  on  3rd  generation  coffee  shop  consumers,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Lisansüstü
Eğitim  Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

41.
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AHMED WASİU ABODUNRİN, (2019). The effect of demarketing advertisements on decreasing alcoholic
drink  consumption  among  teenagers,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->Diğer
(Tamamlandı)

42.

MUQBEL ABEER, (2019). The effect of new cultural dimensions on consumer decision making process : A
study on luxury products, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı
(Tamamlandı)

43.

MASTOOR MOHAMMAD MANSOOR, (2019).  Impact of  reward system on employee's motivation,  a case
study  on  Afghanistan  Commercial  Bank  (Acb),  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü-
>İşletme  (İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

44.

2018

ALI ZEESHAN, (2018). Social responsibility as a point of difference on brand positioning a study on chain
restaurants,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme  (İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı
(Tamamlandı)

45.

HASAN  MASHAL,  (2018).  Photography's  role  on  a  fashion  brand's  marketing  on  an  online  platform,
İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme  Yönetimi  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

46.

FAMILUSI  OLAYEMI  BABAWOLE,  (2018).  Measuring  service  quality  perceptions  on  bank  customers:  A
comparative study between Nigeria and Turkey, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü-
>İşletme Ana Bilim Dalı  (Tamamlandı)

47.

ADEYEMO  MOTUNRAYO  OLUFUNMI,  (2018).  Measuring  the  effect  of  online  advertising  on  consumers
choice: Coca Cola company case study, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme
Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

48.

DEĞİRMEN  FİLİZ,  (2018).  Giyim  Sektöründe  Pazarlama  İletişimlerinin  Marka  Konumlandırmaya  Etkisi:
Instagram ve  Facebook  Üzerinde  Bir  Uygulama,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü-
>İşletme Ana  Bilim Dalı  (Devam Ediyor)

49.

LAIQ MUHAMMAD HAMZA, (2018). The effect of online food delivery applications on brand awareness of
local  pizza  brands:  A  study  in  Karachi  Pakistan,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü-
>İşletme (İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

50.

ATEŞ SİBEL, (2018). Markanın sosyal medyadaki takipçi sayısı ve içerik miktarının marka değerine etkisi,
İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

51.

BARDAKLI  ZARİFE,  (2018).  Sosyal  medyada  tüketicide  pozitif  tutumun  oluşturulmasında  içerik
pazarlamanın  etkisi,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı
(Tamamlandı)

52.

DEMİR GAMZE, (2018). Ağızdan ağıza pazarlama ve marka bilinirliği ilişkisi: Türkiye inşaat sektöründe bir
uygulama, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

53.

JABER  ABDALLAH  ABDEL  QADER  MOHD,  (2018).  The  effect  of  social  media  marketing  on  customer
satisfaction;  "A  study  on  turkish  tourism  agencies",  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler
Enstitüsü->İşletme  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

54.

YAQUBI AHMAD YASER, (2018). The impact of content marketing on consumers' purchase intention for
home  appliances:  A  study  in  Afghanistan,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü-
>İşletme  (İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

55.

2017

MAMMADOV ELSHAN, (2017). The effect of color and shape of the application logo on online application
buying behaviour of university students, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme
(İngilizce) Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

56.

KARADUMAN  CEBRAİL,  (2017).  Uluslararası  markalaşma  ve  marka  bağlılığı  kavramının  müşteri
tercihlerine  etkisi:  Bir  uygulama,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme  Ana
Bilim  Dalı  (Tamamlandı)

57.

NASERI  KHALED,  (2017).  The  effect  of  word  of  mouth  marketing  female  consumers'  decision  making
process in Afghan food brands, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme (İngilizce)
Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

58.

SAKAR  SERVET,  (2017).  Oyuncak  sektöründe  müşteri  tercihlerini  etkileyen  faktörler  üzerine  bir
uygulama, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

59.

AKBAROVA KAMALA, (2017). The effect of product's color and fabric quality on brand preference: A study
in fashion retailers in Turkey, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme (İngilizce)
Ana Bilim Dalı (Tamamlandı)

60.

MULATI  DILIDAER,  (2017).  International  tourism  marketing  strategies:  A  study  in  China's  Xinjiang
minority areas, İstanbul Aydın Üniversitesi->Sosyal Bilimler Enstitüsü->İşletme (İngilizce) Ana Bilim Dalı
(Tamamlandı)

61.

AYAZ MEHMET,  (2017).  Sağlık  sektöründe kişisel  markalaşma: Tercih edilen doktorun markalaşmasının
hastane  tercihine  etkisi,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme Ana  Bilim Dalı
(Tamamlandı)

62.

SECERBEGOVİC  NADİNA,  (2017).  Effect  of  mobile  marketing  services  on  customer's  mobile  marketing
acceptance,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal  Bilimler  Enstitüsü->İşletme  (İngilizce)  Ana  Bilim  Dalı
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(Tamamlandı)

2016

TAGHINIA HEJABI AZADEH, (2016). Evaluation of service quality of tourism industry based on SERVQUAL
model–a  comparative  study  between   Istanbul  and  Barcelona,  İstanbul  Aydın  Üniversitesi->Sosyal
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945, ISBN:978-605-63425-0-9,  Türkçe(Bilimsel  Kitap) (Yayın No: 79659)

3.

C. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplar veya kitaplardaki bölümler:
    C2. Yazılan ulusal/uluslararası kitaplardaki bölümler:

İşletme  Yönetiminde  Güncel  Konular  ve  Yeni  Yaklaşımlar,  Bölüm  adı:(Geleneksel  ve  Dijital
Pazarlamanın  Geleceği:  Metaverse  (Öteevren)  Pazarlama)  (2022).,  KARADUMAN İLKAY,   Seçkin
Yayıncılık, Editör:KOMŞUOĞLU YILMAZ, Nurgün, KARADUMAN, İlkay, Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı
254, ISBN:978-975-02-7915-7, Türkçe(Bilimsel Kitap) (Yayın No: 7936869)

1.
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Innovative Approaches in Social, Human and Administrative Sciences, Bölüm adı:(Basic Principles
of Multilevel  Marketing System and the Reasons for Preference by Companies) (2018).,  ÖZKAN
PİR  ESRA,KARADUMAN  İLKAY,   Gece  Akademi,  Editör:Atik  Atilla,  Özdaşlı  Kürşat,  Demir  Murat
Cem, Tire Olcay, Arvas İbrahim Sena, Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 527, ISBN:978-605-288-787-5,
İngilizce(Bilimsel Kitap) (Yayın No: 5280805)

2.

İşletme  Fonksiyonlarında  Bazı  Temel  Uygulamalar  ve  Güncel  Yaklaşımlar,  Bölüm
adı:(Environmental Consciousness and Green Marketing) (2018)., ÖZKAN PİR ESRA,KARADUMAN
İLKAY,   İksad  Publishing  House,  Editör:Çiftçi  Gamze  Ebru,  Basım  sayısı:1,  Sayfa  Sayısı  195,
ISBN:978-605-7923-03-5,  İngilizce(Bilimsel  Kitap)  (Yayın  No:  5280796)

3.

D. Ulusal hakemli dergilerde yayımlanan makaleler :
1. Ateş  Sibel,KARADUMAN  İLKAY  (2019).   MARKANIN  SOSYAL  MEDYADAKİ  TAKİPÇİ  SAYISI  VE

İÇERİKMİKTARININ  MARKA  DEĞERİNE  ETKİSİ.   Stratejik  ve  Sosyal  Araştırmalar  Dergisi,  3(1),  163-
179.  (Kontrol  No:  5252310)

2. Kılmanoğlu Mahir,KARADUMAN İLKAY (2019).  SATIŞ GÜCÜ YÖNETİMİNDE KİŞİSEL MARKALAŞMANIN
MÜŞTERİ  TERCİHİNE  ETKİSİ:  TEKNOLOJİ  SEKTÖRÜNDE  BİR  UYGULAMA.   Sosyal  Bilimler  Dergisi,
6(34),  646-659.  (Kontrol  No:  5262405)

3. Demir  Gamze,KARADUMAN  İLKAY  (2018).   AĞIZDAN  AĞIZA  PAZARLAMA  VE  MARKA  BİLİNİRLİĞİ
İLİŞKİSİ:TÜRKİYE  İNŞAAT  SEKTÖRÜNDE  BİR  UYGULAMA.   Sosyal  Bilimler  Dergisi,  5(27),  409-421.
(Kontrol  No:  5252683)

4. İRGE  NECMİYE  TÜLİN,KARADUMAN  İLKAY  (2018).   X  ve  Y  Kuşaklarında  Gönüllü  Sadelik  Algısının
Tüketici  Karar  Tarzlarına  Etkisi.   İşletme  Araştırmaları  Dergisi,  10(3),  120-143.,  Doi:
10.20491/isarder.2018.466  (Kontrol  No:  4540607)

5. Sakar  Servet,KARADUMAN  İLKAY  (2018).   Türkiye’de  oyuncak  sektöründe  tüketici  tercihine  etki
eden faktörler üzerine bir araştırma.  ANADOLU BİL MESLEK YÜKSEKOKULU DERGİSİ, 13(49), 1-22.
(Kontrol No: 5252366)

6. KARADUMAN  İLKAY,Ayaz  Mehmet  (2017).   SAĞLIK  SEKTÖRÜNDE  KİŞİSEL  MARKALAŞMA:  TERCİH
EDİLEN  DOKTORUN  KİŞİSEL  MARKALAŞMASININ  HASTANE  TERCİHİNE  ETKİSİ.   Sosyal  Bilimler
Dergisi,  4(11),  875-889.  (Kontrol  No:  5262376)

7. DERİCİ  SULTAN,DERİCİ  METİN,KARADUMAN  İLKAY  (2015).   Özel  Nitelikli  Kargoların  Hava  Yolu  ile
Taşınması  ve Müşteri  Tercihleri.   Anadolu  Bil  Meslek Yüksekokulu  Dergisi(40),  51-66.  (Kontrol  No:
2525753)

8. KARADUMAN  İLKAY,KOMŞUOĞLU  YILMAZ  NURGÜN  (2015).   Rezidans  Dairesi  Satışında  Müşterş
Tercihlerini  Etkileyen  Faktörler  ve  Pazar  Payı  Analizinde  Konjoint  Yönteminin  Kullanımı.   Giresun
Üniversitesi  İktisadi  ve  İdari  Bilimler  Dergisi,  1(2),  65-82.  (Kontrol  No:  2526160)

9. ARIĞ MAYİDE,KARADUMAN İLKAY (2015).  Elektronik Açık Arttırma Sitelerinde Müşteri Memnuniyeti
Bir Uygulama.  Anadolu Bil Meslek Yüksekokulu Dergisi(39), 55-65. (Kontrol No: 2525215)

10. KOMŞUOĞLU  YILMAZ  NURGÜN,KARADUMAN  İLKAY  (2013).   Türkiye  Kimya  Sektöründeki
İşletmelerin  Lojistik  Faaliyetlerinin  Finansal  Performansinin  Ölçülmesine Yönelik  Bir  Model  Önerisi.
Sosyal  ve Beşeri  Bilimler  Dergisi,  5(2),  357-368.  (Kontrol  No:  520926)

E. Ulusal bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitaplarında
1. KOMŞUOĞLU  YILMAZ  NURGÜN,  ULUSOY  VEDAT,  KARADUMAN  İLKAY  (2022).   A  COMPREHENSIVE

REVIEW ON CONSUMER LOANS LITERATURE BETWEEN 1996-2022.   3RD INTERNATIONAL AZERBAIJAN
CONGRESS ON  HUMANITIES AND SOCIAL SCIENCES (Özet  Bildiri/Sözlü  Sunum) (Yayın  No:  7936860)

2. KOMŞUOĞLU YILMAZ. NURGÜN, KARADUMAN. İLKAY (2013).  Dış Kaynak Kullanımının Kobilerin Finansal
Performansının  İyileştirilmesindeki  Rolü.   2.  Ulusal  Lojistik  Ve  Tedarik  Zinciri  Yönetimi  Kongresi,  505-
511.  (Tam  Metin  Bildiri/)  (Yayın  No:  952526)

Editörlük
İşletme Yönetiminde Güncel Konular ve Yeni Yaklaşımlar, Kitap, Editör, Seçkin Yayıncılık,
01.08.2022

1.

Üniversite Dışı Deneyim

SUBAY GENEL KURMAY BAŞKANLIĞI, (Kamu)1997-2012

Sertifika
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International  Defence Acquisition Resource Management,  International  Defence Acquisition Resource
Management,  Naval  Postgraduate  School,  Monterey,  California,  Sertifika,  14.02.2005  -25.02.2005
(Uluslararası)

52620

Sling  Load  Inspector  Certification,  Lojistik,  The  United  States  Army  Quartermaster  School,  Sertifika,
01.04.2002  -05.04.2002  (Uluslararası)52653

Kurs
Kişisel  ve  Kurumsal  Rotalama,  Kişisel  ve  Kurumsal  Rotalama,  Savunma  Sanayi  ve  Teknoloji  Eğitim
Merkezi,  Kurs,  25.03.2011  -26.03.2011  (Ulusal)52612

İşletme  Körlüğü,  İşletme  Körlüğü  Eğitimi,  Savunma  Sanayi  ve  Teknoloji  Eğitim  Merkezi,  Kurs,
24.03.2011  -25.03.2011  (Ulusal)52608

Üretim  Yönetimi,  Üretim  Yönetimi,  Savunma  Sanayi  ve  Teknoloji  Eğitim  Merkezi,  Kurs,  19.06.2008  -
20.06.2008  (Ulusal)52623

NATO Logistics Course, Lojistik, Technische Schule des Heeres und Fachschule des Heeres für Technik,
Kurs, 06.10.2003 -16.10.2003 (Uluslararası)52642

Logistics  Reporting  ,  Lojistik,  NATO  Communications  and  Information  Systems  School,  Kurs,
29.09.2003  -01.10.2003  (Uluslararası)52657

Quartermaster  Officer  Basic  Course,  Lojistik,  The  United  States  Army  Quartermaster  School,  Kurs,
04.03.2002  -13.06.2002  (Uluslararası)52634

Toplam  Kalite  Yönetimi,  Toplam  Kalite  Yönetimi,  Kara  Harp  Okulu,  Kurs,  19.03.2001  -23.03.2001
(Ulusal)52647
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